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Utveckling av soktryck under 2024

Har antalet behoriga s6kande till nedanstaende fastighetsutbildningar (distans eller "pa plats"),

Okat eller minskat fér er jamfort mot 2023?
(Skala 1-5 dér 1=6kat mycket och 1=minskat mycket)

Fastighetsingenjor (distans) (n =7)
Fastighetsingenjor (pa plats) (n=9)

Teknisk forvaltare (distans) (n =9)

Teknisk forvaltare (pa plats) (n=9)
Fastighetsforvaltare (distans) (n=10)
Fastighetsférvaltare (pa plats) (n=10)

Drift- och fastighetstekniker (distans) (n = 10)
Drift- och fastighetstekniker (pa plats) (n=10)
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UrsaK Uil SOKTrycket

Om du uppgav att soktrycket har okat mycket eller 6kat nagot jamfort med 2023 - Vad tror du ar orsaken till detta?

Vart flerortsuppldagg gor att vi nar fler s6kande.

Okad arbetsléshet / Idgkonjunktur
Da utbildningen va ny 2022 har fler fatt upp 6gonen fér programmet, samt mer marknadsféring

pa samtliga 3 orter dar vi har denna utbildningen sa hdander det véldigt mycket i stadsplaneringen och har gjort
det under nagra ar. Vi har idag véldigt manga fore detta studenter ut pa bolagen som verkligen haussar
utbildningen och vad den leder till

Vi har ékat var insats vad géller marknadsféring av utbildningen.
Vi har gjort en sammanslagning med en utbildning i Arvika for att fa en stérre klass i stéllet for tva sma
”Lagkonjunktur i samband med 6kad medvetenhet om YH"

Tydligare beskrivning dver vad utbildningen omfattar samt tydligare vilka yrkesroller som kan vara relevanta
efter utbildningen.
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Ursak tll soOKtrycket

Om du uppgav att séktrycket minskat nagot eller minskat mycket jamfort med 2023 - Vad tror ni orsaken ar till detta?

Kanske att man tror att efterfragan pa arbetskraft har minskat eftersom byggsektorn gar ner?
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Marknadsforingskanaler som anvants 2024
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Marknadsforingskanaler som fungerat bast i
att attrahera potentiella sokande
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